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SELBSTÄNDIGKEIT  MIT  SYSTEM
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SCHLÜSSEL-RESSOURCEN
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Umfeld Verhalten

Fähigkeiten Ergebnisse

Deine Person ist einzigartig.
Was macht dich aus?

SCHLÜSSEL-RESSOURCEN
THEMA:  PERSÖNLICHKEIT
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Werte

Sinn

Identität

Glaubenssätze

Deine Person ist einzigartig.
Was macht dich aus?

SCHLÜSSEL-RESSOURCEN
THEMA:  PERSÖNLICHKEIT
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Fähigkeiten
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Ressourcen-Pyramide

SCHLÜSSEL-RESSOURCEN
THEMA:  PERSÖNLICHKEIT
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Zeit ist das wertvollste Gut. 

SCHLÜSSEL-RESSOURCEN
THEMA:  ZE IT



WAS WILL ICH
NIE MEHR?
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SCHLÜSSEL-RESSOURCEN
THEMA:  ZE IT



WAS WILL ICH?

W W W . D A N I E L H U C H L E R . D E
S E I T E  9

SCHLÜSSEL-RESSOURCENSCHLÜSSEL-RESSOURCEN
THEMA:  ZE IT



Humankapital
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SCHLÜSSEL-RESSOURCENSCHLÜSSEL-RESSOURCEN
THEMA:  GELD

Finanzkapital
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SCHLÜSSEL-RESSOURCEN

Antrieb:
Dein Warum

SCHLÜSSEL-RESSOURCENSCHLÜSSEL-RESSOURCEN
THEMA:  HERZ
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SCHLÜSSEL-RESSOURCEN

Wie sieht ein Tag
aus, wenn du ihn
lieben würdest?

SCHLÜSSEL-RESSOURCENSCHLÜSSEL-RESSOURCEN
THEMA:  HERZ



ANGEBOT

A
Notiere dir die Probleme/
Herausforderungen deiner Kunden

C
Notiere dir das Ergebniss deiner Kunden

am Ende deiner Zusammenarbeit.

W W W . D A N I E L H U C H L E R . D E
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ANGEBOT

A
Herausforderungen, die
deine potentiellen Kunden
haben

C
Ergebnisse: Du löst das

Problem oder die
Herausforderung in der

Zusammenarbeit mit
deinem Kunden

Welchen Weg kannst du begleiten?

W W W . D A N I E L H U C H L E R . D E
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B
Notiere Schritt für Schritt
den Entwicklungsprozess
deiner Kunden

B
Notiere Schritt für Schritt
den Entwicklungsprozess
deiner Kunden



WAS IST DER OFFENSICHTLICHE NUTZEN, WELCHEN DU DEINER
ZIELGRUPPE GIBST? WAS IST DAS DIREKTE ERGEBNIS IN DEINER
ZUSAMMENARBEIT?

WIE VERÄNDERST DU LANGFRISTIG DAS LEBEN DEINES KUNDEN?

W W W . D A N I E L H U C H L E R . D E
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ANGEBOT
KURZFRIST IG  VS .  LANGFRIST IG



ANGEBOT

ANGEBOT 1: ANGEBOT 2: ANGEBOT 3:

PREIS: PREIS: PREIS:

Stelle deine Angebote zusammen:
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KUNDENSTIMMEN
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I c h  w a r  b e r e i t s  e i n  J a h r
s e l b s t s t ä n d i g  a l s  i c h  m i c h  z u m
D u r c h s t a r t e t  S e m i n a r
a n g e m e l d e t  h a b e . M e i n e  g r ö ß t e
H e r a u s f o r d e r u n g  w a r e n  m e i n e
Z w e i f e l ,  i c h  h a b e  m i c h  s t ä n d i g
g e f r a g t ,  o b  i c h  g u t  g e n u g  b i n .  

D a s  D u r c h s t a r t e r  S e m i n a r  h a t
a l l e  Z w e i f e l  a u f g e l ö s t  u n d  i c h
h a b e  n e u e s  S e l b s t v e r t r a u e n
b e k o m m e n .  D a s  w a r  k r a s s  w a s
D a n i e l  d a  m i t  m i r  g e m a c h t  h a t
u n d  w a s  d a s  i n  m e i n e m
B u s i n e s s  v e r ä n d e r t  h a t . "

TIBOR MINK

I c h  k a n n t e  D a n i e l  n o c h  v o n  d e r  Z e i t
a l s  w i r  b e i d e  b e i  d e r  P o l i z e i  w a r e n .
I c h  h a b e  m i c h  a l l e r d i n g s  n i c h t
g e t r a u t  s o  w i e  D a n i e l  z u  k ü n d i g e n .
D i e s  ä n d e r t e  s i c h  m i t  d e m
D u r c h s t a r t e r  S e m i n a r .

D a n a c h  w a r  e s  m i r  k l a r ,  w a s  i c h  t u n
m u s s t e  u n d  w o r a u f  e s  a n k o m m t .
E i n i g e  M o n a t e  s p ä t e r  h a b e  i c h  d e n
B e r u f  t r o t z  B e a m t e n s t a t u s  a u f
L e b z e i t  g e k ü n d i g t  u n d  d a s  w a r  d i e
b e s t e  E n t s c h e i d u n g ,  d i e  i c h  j e
g e t r o f f e n  h a b e .

ALEXANDER LANG
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D a n i e l  h a t  m i r  g e z e i g t ,  w a s  i c h
w i r k l i c h  i m  L e b e n  e r r e i c h e n
m ö c h t e .  I c h  w a r  d a m a l s  n o c h  b e i
d e r  P o l i z e i  u n d  d a n k  D a n i e l  h a b e
i c h  m i c h  a u f  d e n  W e g  g e m a c h t ,
m e i n e  e i g e n e  S e l b s t ä n d i g k e i t
a u f z u b a u e n .  

I c h  w a r  ü b e r r a s c h t  w i e  s c h n e l l
d a s  a l l e s  f u n k t i o n i e r t  h a t  u n d
w a s  f ü r  E r g e b n i s s e  i c h  d a d u r c h
e r z i e l e n  k o n n t e .  S o  w a r  e s  f ü r
m i c h  m ö g l i c h ,  d a s s  i c h  b e i  d e r
P o l i z e i  k ü n d i g e n  k o n n t e  u n d
j e t z t  g r o ß e  E r f o l g  i n  m e i n e r
S e l b s t ä n d i g k e i t  v e r b u c h e n  k a n n .  EDGAR STE IN INGER

Als ich beim Durchstar ter
Seminar  te i lgenommen hat te ,
war  ich noch Maurer-Lehr l ing.
Danie l  gab mir  e ine Klarhei t  und
eine Strategie,  wie ich meine
Selbsts tändigkei t  s tar ten kann.
Nun habe ich d ie  Ausbi ldung
abgebrochen und mein e igenes
Business aufgebaut .  In  meiner
Selbständigkei t  habe ich bere i ts
regelmäßig fünfs te l l ige
Monatsumsätze.

NICO S ICA



KUNDENSTIMMEN
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Als ich zu Danie l  zum
Durchstar ter  Seminar  g ing,
wusste ich noch gar  n icht ,  dass
ich mich se lbständig machen
wol l te .

Durch d ieses Seminar  wurde in
mir  e twas geweckt  und ich
verspür te den Drang mein Leben
zu verändern.

Nach dem Seminar  habe ich
para l le l  mein Business gestar te t
und e in  ha lbes Jahr  später  habe
ich meinen Angeste l l ten job
gekündigt .  Nun verd iene ich das
dre i fache und das mi t  meiner
Leidenschaf t .

RAMONA PERFETTI

Absolute Empfehlung für  Selbsts tändige
& Unternehmer: innen!
Danie l  Huchler  und se in Team von der
Huchler  Consul t ing GmbH haben mich
und meine Agentur  mi t  ihrer
hervorragenden Beratung davon
überzeugt ,  dass es heutzutage
unabdingbar  is t ,  se ine F i rmenprozesse
bere i ts  be im ersten Schr i t t  in  d ie
Öf fent l ichkei t  und Kundengewinnung zu
opt imieren.
Nur  so kann man vom Wet tbewerb
hervorstechen und Kunden nachhal t ig
für  s ich gewinnen.  Die nächsten
Schr i t te  s ind schon k lar  def in ier t :
Skal ierung,  Wachstum, mehr
Mi tarbei ter .  Ich f reue mich auf  d ie
wei tere Zusammenarbei t !
Absolute Empfehlung! MARCEL MEHNERT



ANGEBOT
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SCHLÜSSEL-RESSOURCENSCHLÜSSEL-AKTIV ITÄT

II. LEAD-QUALITÄT

I. Marketing
Basics

II. Vertrieb
Basics

I. KUNDENZIELGRUPPE

III. KUNDENANSPRACHE

II. KUNDENBEZIEHUNG

IV. MARKETIGNKANÄLE

I. OPENER

III. CLOSER

IV. FOLLUW-UP



ANGEBOT

WER IST DEINE ZIELGRUPPE? GESCHLECHT, ALTER, BERUF, WOHLSTAND,
BEZIEHUNGSSTATUS, MOTIVATION, GESUNDHEITSZUSTAND, WOHNORT,...

W W W . D A N I E L H U C H L E R . D E
S E I T E  2 1

SCHLÜSSEL-AKTIV ITÄT
KUNDENZIELGRUPPE



WAS IST DEIN EXPERTENFRAME? WAS MACHT DICH ZUM ABSOLUTEN
EXPERTEN AUF DEINEM GEBIET?

WO FINDEST DU DEINE ZIELGRUPPE?

W W W . D A N I E L H U C H L E R . D E
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SCHLÜSSEL-AKTIV ITÄT
KUNDENBEZIEHUNG



DEINE EIGENE HERO-STORY:

Wer bist du?
Was machst du?
Warum machst du das?

Schaffe Vertrauen mit deiner eigenen Geschichte und stell dich dazu kurz
vor:

W W W . D A N I E L H U C H L E R . D E
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SCHLÜSSEL-AKTIV ITÄT
KUNDENBEZIEHUNG



WELCHE WORTE VERWENDEN DEINE KUNDEN GEZIELT, UM IHRE
HERAUSFORDERUNGEN ZU BESCHREIBEN?

W W W . D A N I E L H U C H L E R . D E
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SCHLÜSSEL-AKTIV ITÄT
KUNDENANSPRACHE



Beschreibe den Gedankengang eines
Interessenten bevor er Kunde wird.

Notiere dir die Meilensteine.
Interessent

Kunde

W W W . D A N I E L H U C H L E R . D E
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SCHLÜSSEL-AKTIV ITÄT
KUNDENANSPRACHE



Die AIDA Formel für Kundenansprache

Aufmerksamkeit

Interesse

Drang

Abschluss

W W W . D A N I E L H U C H L E R . D E
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SCHLÜSSEL-AKTIV ITÄT
KUNDENANSPRACHE



DEINE NOTIZEN:
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SCHLÜSSEL-AKTIV ITÄT
KUNDENANSPRACHE



WO FINDEST DU DEINE ZIELGRUPPE?
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SCHLÜSSEL-AKTIV ITÄT
MARKETINGKANÄLE

ENTSCHEIDE DICH FÜR DEINEN MARKETINGKANAL.



Die 6 Punkte beim Verkaufen

 VORBEREITUNG1.

2. DEINE INNERE ÜBERZEUGUNG

3. SELBSTVERTRAUEN

4. DEINE PERSON

5. BEIM VERKAUFEN ÜBER DAS PROBLEM IN DIE LÖSUNG UND AM ENDE
ZUM ZIEL

6. ENTSCHEIDUNG

W W W . D A N I E L H U C H L E R . D E
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SCHLÜSSEL-AKTIV ITÄT
VERKAUFEN
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DEINE NOTIZEN:

SCHLÜSSEL-AKTIV ITÄT
VERKAUFEN



Mindset beim Verkaufen

VERKAUFEN IST DEINE PFLICHT

ANBIETER STATT BITTSTELLER

IM INTERESSE DES KUNDEN HANDELN

BEI EINEM EINWAND GEHT'S ERST LOS

W W W . D A N I E L H U C H L E R . D E
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SCHLÜSSEL-AKTIV ITÄT
VERKAUFEN



VERKAUFEN
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DEINE NOTIZEN:

SCHLÜSSEL-AKTIV ITÄT
VERKAUFEN



TRACKING
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Führe eine persönliche

Finanzplanung

CONTROLL ING
PRIVATE F INANZEN

Überschuss:

Ausgaben: € Einnahmen: €

Miete Gehalt

Versicherungen

Auto

Lebensmittel

Essen gehen

Freizeit

Depot

Urlaub



TRACKING

W W W . D A N I E L H U C H L E R . D E
S E I T E  3 4

Führe dein persönliches

Durchstarter Salestracking-Book

CONTROLL ING
SALESTRACKING



TRACKING
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CONTROLL ING
BUSINESS F INANZEN

Überschuss:

Ausgaben: € Einnahmen: €

Führe eine Finanzplanung für dein

Business

Es eignet sich für den Anfang eine normale Excel-Tabelle.



#Durchstarter
DAS SAGT DIE DURCHSTARTER-COMMUNITY!
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#Durchstarter
DAS SIND WIR: 

DIE DURCHSTARTER-COMMUNITY!
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Ich                                 erreiche bis zum                              
 die nachfolgenden Ziele. Die Ziele sind klar, konkret,
messbar und unmissverständlich formuliert. Ich lasse meine
Ziele zusätzlich von einem Experten überprüfen.

Dein
Ein Commitment ist wie ein Vertrag, den du mit dir selbst schließt.
Eine freiwillige Selbstverpflichtung also.

unerschütterliches

Hiermit verpflichte ich mich zu folgender Abmachung:

1.

2.

3.

Ort, Datum Unterschrift
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